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“15. I letiori aumentano, i libri venduti calano. Perché in
libreria come al supermercato non si spreca. Cosi

si salvano solo i forti? Si, ma anche i piu fantasiosi
DI ANGIOLA CODACCI-PISANELLI

ai giudicare un libro
dalla copertina, si di-
ceva un tempo. Era
untempo felice: «Og-
gi molti clienti la co-
pertinanonlanotano
neanche: appena pre-
so in mano un volume lo girano e guar-
dano I'ultima pagina, quella con il prez-
zo», racconta Manuela Stefanelli, re-
sponsabile della storica libreria Hoepli di
Milano. E anche se il prezzo diventa
sempre piu basso, fino ai 99 centesimi
della collana Live di Newton Compton,
e gli sconti sempre piu alti (15, 30, anche
50 per cento), spessoalla fine quel volume
= non losicompra piu. Perché ormai anche
in libreria, come al supermercato, il con-
sumatore italiano non spreca piu, non
butta niente. Se compra un libro lo legge
davvero, e fino in fondo.

Sembra una bella notizia ma non lo é:
H se davvero tutti i libri venduti venissero
letti, il mercato editoriale tornerebbe a
livelli da Medio Evo, quando i volumi
erano cosi rari e preziosi che neanche una
parola andava sprecato. Lo ha notato
Umberto Eco in una “Bustina di Miner-
va” ai tempi del boom del “Nome »
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della rosa”. A chi lo prendeva in giro
perché si era scoperto che molti compra-
vano il libro ma pochi lo leggevano,
P’autore rispose che dai tempi di Gu-
tenberg il mondo della stampa si regge
anche grazie ai libri non letti. Oggi invece
Pimpressione € che i volumi che escono
da una libreria (o da un ebook-store,0 da
un supermercato) vengano letti davvero
fino in fondo. Basta guardare la quantita
distroncature dedicate dagli utenti di Ibs.
itaiduegiallidell’estate, “Inferno”diDan
Brown e “Il caso Harry Quebert” di Joel
Dicker. I voti del primo si fermano a una
media di 2.60 su $, il secondo arriva a
3.46, eppure anche i lettori piu delusi
sono arrivati fino alla fine. Curiosita in-
vincibile? Forse anche oculatezza: una
volta che hai investito 20 0 25 euro in un
libro, anche se non ti piace non lo lasci
certo a meta.

Sono impressioni nate da osservazioni
casuali, ma le conferma la piu autorevole
delle indagini statistiche sull’andamento
del mercato editoriale: quella che ’Aie
(Associazione italiana editori) ha appena
presentato durante la Buchmesse di Fran-
coforte.Insessanta pagine preziose,ricche
di dati ma anche di analisi del mondo
editoriale e culturale italiano, il “Rappor-
to sullo stato dell’editoria 2013” fotogra-
fa un Paese in cui i lettori aumentano,
anche se di poco (+1,2 per cento) ma si
vendono molti meno libri: il fatturato &
calato dell’8,4 per cento (a prezzo di co-
pertina, quindi senza calcolare gli onni-
presenti sconti). E perché non si spreca
piu? «Direi di si, anche se non & una indi-
cazione statistica ma un’osservazione di
buon senso», osserva Giovanni Peresson,
responsabile dell’ufficio studi dell’Aie.
«Laconferma viene proprio dalle difficol-
ta della Grande Distribuzione. Perché chi
va al supermercato prima compra il ne-
cessario, cioe gli alimentari e solo in un
secondo tempo, se ci sono soldi, spende
per i libri». Il risultato € un 5 per cento in
meno di incassi per la grande distribuzio-
ne, che pero raddoppia quando si passa ai
librai indipendenti, che a somiglianza di
quello che & successo negli altri settori del
commercio soffrono la crisi piti dei vendi-
tori “forti”».

E gli e-book? Aumentano sia nell’offer-
ta (+150 per cento) che nelle vendite, ma
nonostante la grande quantita di
smartphone, tablet ed e-reader venduti nel
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Chi entra oggi in libreria ¢ molto
piu esigente e ha le idee chiare:
non lo fa per farsi tentare,

ma per cercare un volume preciso

2012, restano un fenomeno di nicchia (2
per cento del mercato). Eppure & grazie a
loro che, in quest’anno di contrazione dei
consumi, il Rapporto segnala che «para-
dossalmente, la spesa per la lettura deilibri
e cresciuta di 29 milioni rispettoal 2011».,
Un dato preannunciato da Stefano Mauri,
presidente del Gruppo editoriale Mauri
Spagnol, che nasce dai 120 milioni di euro
spesi in e-reader piu 21 in libri effettiva-
mente scaricati, a cui si sottrae il buco da
112 milioni di euro segnato dalle minori
vendite di libri di carta.

Su carta o su e-reader insomma la let-
tura tiene. «Si, ma i lettori sono diventati
piu esigenti: non entrano piu in libreria
per farsi tentare ma per cercare un libro
preciso, e puntano sul sicuro a scapito
delle novita», spiega Luigi Brioschi della
Guanda, una delle sigle pit amate dai
lettori “forti”: quelli che comprano (e
leggono) almeno un libro al mese. Da
sempre lo “zoccolo duro” di un Paese che
legge meno di tutti gli altri Paesi europei,
i lettori forti hanno visto la loro percen-
tuale salire fin quasial 15 per cento anche
inun’annatache,grazie al boomdelle “ 50
sfumature”, ha attirato una quantita di
clienti occasionali o “una tantum”. Anzi,
secondo Peresson il boom delle “Sfuma-
ture” potrebbe giustificare da solo I’au-
mento di lettori registrato ’'anno scorso.

Ci vorrebbe una trilo-
gia da “50 sfumature”
all’anno per mantenere
questo ritmo di lettura.
Ma forse non basterebbe.
Perché oggicisicomporta
in libreria come i clienti
virtuosi dei supermercati,
quelli che seguono il pri-
mo consiglio dei teorici
della lotta allo spreco ali-
mentare come Andrea
Segré: attenersi alla lista
della spesa. Chi entra in
libreria oggi sa gia che li-
bro vuole. Generalmente
e quello di cui parlano la televisione, i so-
cial network o i giornali: «Se non riuscia-
mo a conquistare recensioni, i nostri titoli
non si muovono», dice Luigi Scaffidi di
Nutrimenti. Ma si chiede anche una con-
ferma al libraio: «Anche chi compra on
line ci telefona prima dell’ordine per assi-
curarsi che il volume di cui ha sentito
parlare valga la spesa», aggiunge Manue-
la Stefanelli: «Non per niente i nostri
cinquanta librai stanno quasi sempre al
telefono». E la Hoepli realizza on line
quasi meta delle vendite, con librai che si
ritrovano spesso a fare assistenza anche
a clienti che hanno comprato I’e-reader e
non riescono a caricare i libri.
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Il segreto per autori ed editori quindi
¢ far entrare il proprio libro nella lista
della spesa del lettore. Ma come? Gli
addetti ai lavori concordano sul princi-
pio del “puntare sul sicuro”: ma su cosa
dia davvero sicurezza a chi compra, le
strade divergono. Molti editori e molti
librai puntano sul bestseller a scatola
chiusa: e questo fa si che oggi accada agli
scrittori qualcosa che finora succedeva
solo a Hollywood, dove a decidere il
valore di un regista & solo I'incasso del
suo ultimo film, e basta un solo flop per
rovinare una carriera. «Gli autori con-
solidati resistono meglio alla crisi», dice
Brioschi. E questo significa che non € un

NI DI ALESSANDRA MAMMI

momento per esordienti o sperimentali-
smi. Non a caso tra le collane pil inte-
ressanti lanciate di recente-ci sono “Gli
intramontabili” di e/o, una raccolta di
long-seller, i saggi e romanzi da “lettori

forti” riuniti in “Alta definizione” da

e

_____ ¢iy0 le biografie scritte da Stephan
Zweig, veri capolavori del genere finora
snobbati dall’editoria italiana e valoriz-
zati da Castelvecchi ora che, oltre tutto,
sono fuori diritti.

Perché gli editori continuano a scom-
mettere sulla lettura: nel 2012 é aumenta-
to del 3 per cento, secondo I’Aie, sia il
numero degli editori che quello delle copie
pubblicate. Anche i titoli segnano un 2 per

IL SALONE DEL LIBRO A TORINO. IN BASSO:
IL LIBRAIO DANIELE CICCAGLIONI

cento in pili, superando i 65 mila I’anno, e
sebbene le tirature medie siano calate del
30 per cento, sono stati stampati 220 mi-
lioni di libri. «E qui invece ci vorrebbe una
maggior selezione», commenta Ernesto
Ferrero, direttore del Salone internaziona-
le del libro di Torino. «Ognivolta che vado
in libreria mi meraviglio di quanti titoli
interessanti mi siano sfuggiti in mezzo a
questa offerta frastornante. Ma anche di
quanta fuffa venga pubblicata, di quanti
siano quelli che Giulio Einaudi avrebbe
definito “libri no”». I 146 editori in pit
invece non lo stupiscono: «Cisono sempre
degli eroi e dei folli che si lanciano in
quest’avventura. E chi unisce al coraggio
la professionalita viene ripagato, perché la
qualita vince comunque. Penso a Sellerio,
chearriva spessoin classifica perché anche
se haaumentatoil ventaglio delle proposte
produce sempre buoni libri. O a Emanue-
la Zandonai, che ha scommesso sulle let-
terature dell’Est europeo e sta avendo
buoni risultati».

I piccoli editori faticano molto, eppu-
re rischiano meno degli editori grandi,
che con un solo flop possono mettere i
crisi il bilancio di un anno. O di quelli
medi, che sono i veri vasi di coccio di
questa congiuntura difficile: come ha
mostrato la clamorosa crisi di Baldini
Castoldi Dalai subito prima dell’estate.
Lo conferma Claudia Tarolo di Marcos
y Marcos: «A noistaandando abbastan-
za bene, grazie a un long-seller come “Se
ti abbraccio non aver paura” di Fulvio
Ervas ma anche alla collaborazione dei
librai. Se siamo arrivati alla terza ristam-
pa di un libro difficile come “La schiuma
dei giorni” di Boris Vian & perché abbia-
mo sfruttato il volano dato dal film di
Michel Gondry rilanciandolo con i
“Vian-eggiamenti”: una serie di letture
teatrali curate dai librai insieme ai loro
clienti piu1 affezionati per fare un paralle-
lo tra le singole scene del libro e la loro
“traduzione” nel film». Crisi o non crisi,
la fantasia vince. Non a caso uno dei
successi di questo momento alla libreria
Hoepli ¢ I’ultimo volume della saga di
Geronimo Stilton (Piemme): costa quasi
35 euro, ma a quanto pare per un libro
che promette “Il grande ritorno nel regno
della fantasia” sono soldi ben spesi.m
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